
 

 

 : مخاطب۱۲درس 

 ای ارتباط دارد؟تصویر زیر، با کدام مفهوم رسانه .1

 

 مخاطبالف( مخاطب بی

 ایب( رژیم مصرف رسانه

 ایج( اعتیاد رسانه

 د( مخاطب خاص 

 پاسخ: د( مخاطب خاص 

 ای آن در چیست؟ترین تفاوت شکل اولیه مخاطب با معادل امروزی رسانهمهم .2

 پاسخ: مخاطب آن دوران در بند زمان و مکان و در مقایسه با معیارهای بسیار محدود بود. 

 "واژه مخاطب ثابت مانده است اما موضوع آن به طور مستمر و متنوع در حال دگرگونی است"ی  جمله .3

 صحیح است یا غلط؟ 

 پاسخ: صحیح 

ای ی خواندن و نوشتن یا دو سطح مصرف و تولید محصولات رسانهای را به دو مقولهاگر سواد رسانه .4

 بندی کنیم، »مخاطب« در هر دو سطح چه نقشی دارد؟تقسیم

 پاسخ: نقشی کلیدی 

 ای چیست؟منظور از مهندسی معکوس در تولیدات رسانه  .5

شناسی دقیق، عمیق، جامع و مانعی داشت تا بتوان علائق، سلایق و نیازهای او را به درستی  پاسخ: یعنی اول باید مخاطب

 ای، با چشمانی باز، درست به هدف زد. ی رسانه های خلاقانه و هوشمندانهشناخت و با استفاده از شیوه

 شناسی در چیست؟دشواری مخاطب .6

 ترین موجود خلقت، یعنی انسان روبرو هستیم. ترین و ناشناخته شناسی در این است که ما با پیچیدهپاسخ: دشواری مخاطب 



 

 

ای آنهاست.  های رسانهکننده منفعل، ساده و خام برای پیامهدف تولیدکنندگان رسانه؛ مصرف .7

 )صحیح/غلط( 

 پاسخ: غلط 

ای چگونه مخاطب در مقام انتخاب و گزینش و در مقام ادراک و تحلیل در جهان و جریان رسانه .8

 کند؟دستکاری می

کند و درست در  کند که برایش خرسندی )مطلوبیت( ایجاد میای استفاده میپاسخ: مخاطب از آن رسانه یا محصول رسانه 

 کند. همان زمان، آن چیزی را که دوست دارد از آن ادراک و دریافت می

فرایند انتشار هر نوع نوآوری و تصمیم برای اینکه از آن نوآوری استفاده کند، حداقل به چند مرحله قابل  .9

 تفکیک است؟ 

 پاسخ: پنج مرحله

 مراحل فرایند انتشار نوآوری و تصمیم را نام ببرید و هر کدام را توضیح دهید. .10

 پاسخ: 

o :هایی از  گیرد و آگاهیدر این مرحله، فرد در معرض اطلاع از وجود نوآوری قرار می مرحله اول، آگاهی

 کند. زمینه کاربرد و اثرات این نوآوری کسب می

o :یابد؛ یعنی نگرش مثبت در این مرحله، فرد به یک نگرش درباره آن نوآوری دست می  مرحله دوم، ترغیب

گیرد و ترغیب به پذیرش آن  یا منفی نسبت به فناوری، ایده و خدمات جدید در ذهن فرد شکل می

 شود.نوآوری می

o :پردازد و تصمیم نهایی در پذیرش یا  در این مرحله، فرد در ذهن خود به ارزیابی می مرحله سوم، تصمیم

 کند. رد نوآوری را اتخاذ می

o :در این مرحله شخص تصمیم خود درباره نوآوری مورد پذیرش را اجرا کرده و در مقام   مرحله چهارم، اجرا

 آزماید. عمل، آن را می

o :پردازد که تصمیم او را تأیید و تقویت وجوی اطلاعاتی میدر این مرحله فرد به جست مرحله پنجم، تثبیت

 کند. 

 باشد؟عبارت زیر مربوط به کدام آیه و سوره در قرآن کریم می .11

 گیرند«.ی اینها مورد بازخواست قرار می»از آنچه به آن علم نداری پیروی مکن؛ زیرا گوش و چشم و دل، همه

 ۳۶ی ی اسراء، آیهپاسخ: سوره

 : مخاطب؛ گریزناپذیر و چندوجهی ۱۳درس 

 های دوسویه )تعاملی( چه تغییری کرده است؟ مفهوم »مخاطب« با ظهور رسانه .12



 

 

ای و  های دوسویه، این مفهوم به حالتی دایرهسویه، مفهوم مخاطب خطی بود؛ اما با ظهور رسانه های یکپاسخ: در دوران رسانه

های اجتماعی در آنِ واحد هم فرستنده و هم گیرنده است؛ هم تولیدکننده و هم  پیچیده تبدیل شده است. مخاطب در شبکه

 کننده. مصرف

ها بر مخاطب چه بود و چرا این فرضیه غلط دانسته فرضیه »گلوله جادویی« در مورد تاثیر رسانه .13

 شود؟می

کند، بر مخاطب تأثیر قوی، فوری و مستقیم دارند و  ها مانند تفنگی که گلوله شلیک میپاسخ: این فرضیه معتقد بود که رسانه

توانند  تر است و مخاطبان میشود زیرا تشخیص اثر پیام بسیار پیچیدهمخاطب کاملاً منفعل است. این فرضیه غلط دانسته می

 ها و عقاید خود، برداشت و تفسیر متفاوتی از پیام داشته باشند. بر اساس دانش قبلی، تجربیات، ارزش 

 ای بزنید. های رایانهای به چه معناست؟ یک مثال از بازی»زیرمتن« در تولیدات رسانه .14

ای گنجانده  های پنهان و غیرمستقیمی اشاره دارد که در ساختار، جزئیات و عناصر یک تولید رسانهپاسخ: »زیرمتن« به پیام

گذارند. مثال: معماری محیط، لباس  شوند، اما بر برداشت و احساس مخاطب تأثیر میاند و به طور آشکار بیان نمیشده

 ها و غذاها، و وضعیت طبیعی و جغرافیایی بازی. ها، نوع نوشیدنیشخصیت 

 ای چیست؟تفاوت بین »متن«، »زیرمتن« و »فرامتن« در تحلیل تولیدات رسانه .15

 پاسخ: 

o :شود.بخش آشکار و مستقیم پیام است که به طور واضح بیان می متن 

o :ی متن قرار دارند و از طریق جزئیات و  زمینههای پنهان و غیرمستقیمی هستند که در پسپیام زیرمتن

 شوند. ها منتقل مینشانه

o :به شرایط فرهنگی، اجتماعی، زمانی و مکانی اشاره دارد که بر معنا و کارکرد یک پیام یا حتی خود  فرامتن

 گذارد. رسانه تأثیر می

 ای اهداف آشکار و پنهان در تولیدات خود دارند؟ چرا تولیدکنندگان محصولات رسانه .16

کنند و انتظار دارند که بیشترین تأثیر را بر مخاطب بگذارند.  ها پول، وقت و تخصص زیادی را صرف تولیدات خود میپاسخ: آن

دهند، مانند کسب سود، ترویج یک ایده، تغییر بنابراین، اهداف آشکار و پنهانی دارند که در متن و زیرمتن تولیداتشان قرار می

 نگرش، یا حتی تزیین و استکبار.

 های یک »مخاطب فعال« و تفاوت آن با »مخاطب منفعل« چیست؟ویژگی .17

 پاسخ: 

o :ها  تواند به شکل مناسب و میزان متناسب از رسانهخواهد و میداند، میکسی است که می مخاطب فعال

ای را درک، خنثی و حتی به ضد  های مستقیم و غیرمستقیم رسانهبرداری کند. او قادر است پیامبهره

 هاست.خودش بدل کند. او امیر رسانه

o :ها  جا حاضر و ناظر رسانهقاعده و بیش از حد، همیشه و همهبرنامه، بیکسی است که بی  مخاطب منفعل

گیرد و اسیر دست ای گشوده و به آسانی تحت تأثیر قرار میاست. او آغوش خود را به روی هر پیام و رسانه

 هاست.رسانه



 

 

 سه دیدگاه اصلی در مورد تأثیر رسانه بر مخاطب را نام ببرید و توضیح مختصری در مورد هر یک بدهید. .18

 پاسخ: 

 ها تأثیری قوی، فوری و مستقیم بر مخاطب دارند و مخاطب کاملاً منفعل است.رسانه ها: قدرت نامحدود رسانه .1

 دهد. ای واکنش نشان میهای رسانهبر فعال بودن مخاطب تأکید دارد؛ مخاطب در مقابل پیام ها:قدرت محدود رسانه .2

فرهنگی هستند و  - حد وسط دو دیدگاه قبلی است؛ وسایل ارتباط جمعی ابزارهای اجتماعی ها: قدرت مشروط رسانه .3

 اهمیت.حدومرز هستند و نه بیتأثیرات چشمگیری دارند، اما این آثار نه بی

 هاها در دنیای رسانه : حقوق و مسئولیت۱۴درس 

 چرا شناخت حقوق متقابل رسانه، مخاطب و دولت در عصر حاضر ضروری است؟  .19

ها بر زندگی مردم شده و رعایت این حقوق، از مصادیق مهم حقوق  ها باعث تأثیرگذاری بیشتر آن پاسخ: چون گستردگی رسانه

 ها و امنیت افراد منجر شود.تواند به نقض آزادیبشر است. نادیده گرفتن آن می

 حق دسترسی به اطلاعات یعنی چه؟ یک نمونه از نقض این حق را ذکر کنید. .20

پاسخ: یعنی مخاطب باید بتواند به منابع مختلف اطلاعاتی سالم دسترسی داشته باشد تا بتواند بر اساس نیاز و علاقه خود  

 ها. ها یا محدود کردن رسانهانتخاب کند. نمونه نقض: فیلتر کردن سایت

 ها چیست؟ دو نمونه از نقض این حق را بیان کنید.مفهوم »حق حفظ حریم خصوصی« در رسانه  .21

ها: انتشار  ها را منتشر کنند. نمونهها نباید بدون اجازه وارد زندگی خصوصی افراد شوند یا اطلاعات آنپاسخ: یعنی رسانه

 ها. های خصوصی و پخش آن در رسانهجزئیات زندگی خصوصی بازیگران؛ استفاده از دوربین مخفی در مکان

 گویی« و »حق تصحیح« چیست؟ تفاوت بین »حق پاسخ .22

 پاسخ: 

o زمانی است که رسانه مطلبی درست بیان کرده، ولی مخاطب برای رفع سوءتفاهم توضیح  گویی: حق پاسخ

 دارد.

o :مربوط به زمانی است که رسانه مطلبی نادرست منتشر کرده و مخاطب خواستار اصلاح آن  حق تصحیح

 است.

 ها چیست؟ یک مثال از نقض آن را بیاورید. طرفی در رسانهمنظور از رعایت انصاف و بی .23

ای که فقط نقاط قوت حزب ها را بدون جانبداری از افراد یا احزاب بازتاب دهند. مثال: رسانهها باید واقعیتپاسخ: یعنی رسانه

 کند. کند و رقیب را تخریب میمورد علاقه خود را بزرگ می

ای خبری دروغ درباره شما منتشر کرده است. چه حقوقی به عنوان مخاطب دارید و چه فرض کنید رسانه .24

 توانید انجام دهید؟کارهایی می

 توانم از طریق مراجع قانونی از آن رسانه شکایت کنم )حق دادخواهی(.پاسخ: حق تصحیح خبر و همچنین می

 ها اهمیت دارد؟ یک مثال از نقض این حق بیان کنید. چرا رعایت حقوق کودکان در رسانه .25



 

 

ها آسیب روانی یا رفتاری وارد کند. مثال: تبلیغ  تواند به آن پذیرترند و محتوای نامناسب میپاسخ: چون کودکان آسیب

 های کودکان. های ترسناک در برنامهبازی خطرناک یا پخش صحنه اسباب 

آمیز منتشر کند، چه تأثیری بر مخاطب دارد؟ کدام حق مخاطب نقض ای فقط خبرهای خشونتاگر رسانه .26

 شود؟می

شود. این کار نقض »رعایت بهداشت روانی« و »پرهیز از خشونت« پاسخ: باعث ایجاد نگرانی، ترس و اضطراب در مخاطب می

 است.

 کند؟ زند. این کار چه نام دارد و کدام حق مخاطب را نقض میای برای جلب توجه، تیتر دروغین میرسانه .27

 شود.مندی از اطلاعات صحیح و دقیق« میپاسخ: این کار نشر اکاذیب نام دارد و باعث نقض »حق بهره

کند؟ در یک انتخابات، فقط یک نامزد فرصت تبلیغات تلویزیونی دارد. این وضعیت چه حقی را نقض می .28

 چرا؟ 

کند، چون باید همه نامزدها فرصت مساوی برای ارائه نظرات  مندی مساوی از قانون« را نقض میپاسخ: این وضعیت »حق بهره

 خود داشته باشند.

 کدام گزینه از حقوق مخاطب نیست؟ .29

 الف( حق تصحیح مطالب نادرست 

 ب( حق انتخاب محتوای دلخواه

 هاج( حق سانسور رسانه

 د( حق دادخواهی 

 پاسخ صحیح: ج( 

 ای به باورهای دینی گروهی توهین کند، کدام حق مخاطب را نقض کرده است؟اگر رسانه .30

 گوییالف( حق پاسخ

 ب( حق انتخاب

 ج( حق احترام به عقاید دینی

 مندی از اطلاعات صحیحد( حق بهره

 پاسخ صحیح: ج( 

کند، کدام حق را رعایت دهد و دیگران را تخریب میای که صرفاً اخبار یک حزب را پوشش میرسانه .31

 نکرده است؟ 

 الف( حق تصحیح 

 طرفی ب( رعایت انصاف و بی



 

 

 ج( حفظ عفت عمومی 

 د( حق انتخاب

 پاسخ صحیح: ب( 

 ها در برابر کودکان چیست؟ یکی از وظایف رسانه .32

 الف( افزایش فروش از طریق تبلیغات پررنگ 

 ب( پخش مطالب پیچیده 

 ها ج( رعایت محتوای مناسب سن آن

 قیمت د( تبلیغ کالاهای گران

 پاسخ صحیح: ج( 

کند و حاضر به اصلاح آن نیست، چه حقی را نقض ای که خبر دروغی درباره فردی منتشر میرسانه .33

 کرده؟

 گوییالف( حق پاسخ

 ب( حق دسترسی 

 ج( حق تصحیح 

 د( حق انتخاب

 پاسخ صحیح: ج( 

 ها : سبک زندگی در دنیای رسانه۱۵درس 

 گذارند؟ها چگونه بر سبک زندگی افراد تأثیر میرسانه .34

ها، سعی  ها با نمایش مداوم الگوهای خاصی از پوشش، خورد و خوراک، تفریح، خرید، رفتارهای اجتماعی و ارزشپاسخ: رسانه

 کنند آن سبک زندگی را در ذهن مخاطب نهادینه کنند. می

 ها چیست؟گرایی در رسانهزدگی و تجملمنظور از فرهنگ مصرف .35

آمیز و نشان دادن زندگی لوکس، مخاطب را به مصرف  ها با تبلیغ بیش از حد کالاها، استفاده از تصاویر اغراق پاسخ: رسانه

 کنند. بیشتر و دنبال کردن سبک زندگی تجملاتی تشویق می

 چه عواملی غیر از رسانه بر تغییر سبک زندگی اثر دارند؟  .36

 پاسخ: شرایط جغرافیایی، فرهنگی، اقتصادی، تربیتی، خانواده، آموزش و شرایط اقلیمی. 

 کنند؟ های غیرواقعی استفاده میها برای تبلیغات از تصاویر رنگارنگ و موقعیتچرا رسانه .37

 پاسخ: برای تأثیرگذاری بیشتر و ایجاد ذهنیت آرمانی در مخاطب تا او فکر کند مصرف آن کالا راه رسیدن به خوشبختی است. 



 

 

 چیست؟  " ایتنهایی رسانه"منظور از   .38

ها )موبایل، تلویزیون، اینترنت( است و ارتباط رغم حضور فیزیکی در جمع، حواسشان درگیر رسانه پاسخ: حالتی که افراد به

 شود. چهره کمرنگ میبهچهره 

قیمت نشان های گرانای تصویری از زندگی فردی با خانه بزرگ، خودرو لوکس، و لباسفرض کنید رسانه .39

 دهد. هدف این رسانه چیست؟ چه تأثیری بر مخاطب دارد؟می

پاسخ: هدف رسانه ایجاد حس نیاز به کالاها و ترویج سبک زندگی تجملی است. این کار ممکن است باعث احساس کمبود،  

 گرایی در مخاطب شود. نارضایتی یا میل به مصرف

با دیدن تبلیغ نوشیدنی سرد در زمستان برای فردی در منطقه سردسیر، چرا احتمال اثرگذاری کم  .40

 است؟

خوانی ندارد؛ بنابراین کند و نیاز او با تبلیغ همگیری میپاسخ: چون مخاطب بر اساس شرایط محیطی و واقعی خود تصمیم

 شود. اثر میتبلیغ بی

ای مانند موبایل و اینترنت چه تغییراتی در سبک زندگی خانوادگی ایجاد کرده ورود ابزارهای رسانه .41

 است؟

 وگوی خانوادگی و افزایش ارتباط مجازی شده است.چهره، تغییر ساعات خواب، کاهش گفتبهپاسخ: باعث کاهش ارتباط چهره

سازید. اگر شخصیت اصلی را شهری، ثروتمند و با سبک زندگی مدرن انتخاب فرض کنید فیلمی می .42

 کنید؟ چه مسئولیتی در این انتخاب دارید؟کنید، چه سبکی را تبلیغ می

تواند بر ذهن مخاطب تأثیر  دهم. باید آگاه باشم که شخصیت فیلم من میپاسخ: سبک زندگی مدرن و مرفه را ترویج می

 بگذارد، پس باید متعادل و آگاهانه طراحی شود.

های دیجیتال را نشان دهد، چه الگوی رفتاری در ای مدام تفریحات فردی مثل وبگردی و بازیاگر رسانه .43

 گیرد؟ ذهن نوجوانان شکل می

 تواند منجر به کاهش فعالیت بدنی و تعامل اجتماعی شود. پاسخ: الگویی فردگرایانه، ساکن و جدا از جمع که می

 های سبک زندگی است؟یک از موارد زیر از مؤلفهکدام .44

 الف( میزان تحصیلات 

 ب( شیوه غذا خوردن

 ج( میزان بارندگی 

 د( جمعیت شهر 

 پاسخ: ب( 

 دهند؟گرایی را ترویج میها چگونه فرهنگ مصرفرسانه .45

 الف( از طریق اخبار روز 



 

 

 ها و تبلیغات رنگارنگ ب( از طریق نمایش کالاها در فیلم

 ج( از طریق پخش مسابقات ورزشی 

 های سنتید( از طریق آموزش

 پاسخ: ب( 

 شود؟یک از موارد زیر سبک زندگی فردگرایانه تبلیغ میدر کدام .46

 الف( دید و بازدید عید 

 های ویدئویی انفرادیب( بازی

 ج( مهمانی خانوادگی 

 های گروهی د( گردش

 پاسخ: ب( 

 قیمت در تبلیغات چیست؟ های گرانهای لوکس و ماشینهدف از استفاده تصاویر خانه .47

 الف( سرگرمی مخاطب 

 ب( افزایش اطلاعات علمی 

 ج( ترغیب به مصرف کالا 

 د( ایجاد احساس رقابت ورزشی

 پاسخ: ج( 

 جمله »رسانه تنها عامل تغییر سبک زندگی نیست« به چه معناست؟ .48

 تأثیر هستندها کمالف( رسانه

 کند ها استفاده نمیکس از رسانهب( هیچ

 ج( عوامل محیطی، خانوادگی و فرهنگی نیز مؤثرند 

 کنندها همیشه اشتباه مید( رسانه

 پاسخ: ج( 

 : کلیشه بدن ۱۶درس 

ها و کنند که هریک از آنها در رنگ، اندازه، ویژگیی زمین زندگی میمیلیاردها انسان روی کره"ی  جمله .49

 صحیح است یا غلط؟   "سازد.همتا هستند. هر یک از ما خصوصیاتی دارد که ما را متمایز میشخصیت بی

 پاسخ: صحیح 

 آیا در طول زمان در جوامع مختلف درباره زیبایی نظرات متفاوت وجود داشته است؟  .50



 

 

 پاسخ: بله

 پسندیدند؟تا یک قرن پیش، زنان چه مردانی را می .51

 رسیدند. تر به نظر میتر و سالمپسندیدند، زیرا قویپاسخ: مردان درشت هیکل را می

های تلویزیونی از فشارهای اجتماعی برای های سینمایی و برنامهتولیدکنندگان تبلیغات، فیلم"ی  جمله .52

 صحیح است یا غلط؟   "کنند تا محصولات خود را به فروش برسانند.لاغر بودن استفاده می

 پاسخ: صحیح 

 را  … و  گونه  مژه،  ابرو،  مو، مدل امروزه  و  شودنمی  محدود   بدن  لاغری   و  چاقی  به  بدن  ی کلیشه"ی  جمله .53

 غلط؟   یا  است صحیح  ".شودمی  شامل

 پاسخ: صحیح 

 منظور از کلیشه بدن چیست؟  .54

هایی چون کوتاهی، بلندی، چاقی، لاغری، تیره یا  پاسخ: منظور از کلیشه بدن، نوع بدن افراد از نظر رنگ و اندازه مانند ویژگی

 . باشدمی. …بور بودن و 

 ها با واقعیت یکی است؟ چرا؟ ها( در رسانهها )ستارهآیا تصویر سلبریتی .55

افزارهای خاص دستکاری شده تا  ها و تبلیغات با گریم، نورپردازی و استفاده از نرمپاسخ: خیر. چون تصاویر آنها در فیلم

 تر به نظر برسند.جذاب

 های تاریخی مختلف یکسان بوده است؟ ها و دورهآیا معیارهای زیبایی در فرهنگ .56

ترین  پسندیدند، در حالی که امروزه لاغر بودن به مهمپاسخ: خیر. مثلاً تا یک قرن پیش مردان و زنان افراد درشت هیکل را می

 ویژگی پسند افراد تبدیل شده است.

 امروزه بزرگترین مشکل افراد برای رژیم گرفتن و لاغری چیست؟ .57

شود و سلامتی فقط به  ها برای حفظ ظاهر و زیبایی افراد، و نه برای حفظ سلامتی آنها انجام میپاسخ: این که بیشتر این رژیم

 دهد. آن مشروعیت می

 کنند؟ها چگونه برای تبلیغ رژیم لاغری استفاده میهای تبلیغاتی از ستارهتولیدکنندگان پیام .58

 کنند. پاسخ: برای پیوند دادن لاغری با ثروت، موفقیت، شادی و خوشحالی استفاده می

های بدنسازی و مصرف مواد هورمونی و بیشترین عاملی که باعث شده امروزه نوجوانان پسر به باشگاه .59

 نیروزا هجوم بیاورند چیست؟ 

 ها و تلویزیون.ها، مجلات، نماهنگهای تبلیغاتی و بمباران تصاویر مردان قوی با عضلات شش تکه در فیلمپاسخ: پیام

 نکته مهمی که در خصوص کلیشه بدن باید به آن توجه کنیم چیست؟ .60

پاسخ: آن چه در خصوص کلیشه بدن بسیار مهم است، طبیعی بودن بدن در عین سلامت آن است و باید بپذیریم بدن افراد  

 های متنوع است.ها و اندازهمختلف به طور خدادادی دارای شکل



 

 

 : زندگی دوم ۱۸درس 

 چرا نویسنده معتقد است فضای مجازی دیگر صرفاً مجازی نیست؟ .61

 کنند. پاسخ: زیرا به بخش جدی و واقعی زندگی بسیاری از افراد تبدیل شده و زمان زیادی را در آن سپری می

 »فرهنگ تلفن همراه« از دید پژوهشگران به چه معناست؟ .62

 پاسخ: به این معناست که نوجوانان در همه جا تلفن همراه دارند و دستانشان دائماً در حال ارسال و دریافت پیام با آن است.

 چرا در عصر حاضر، ارزیابی اعتبار منابع اینترنتی از اهمیت بالایی برخوردار است؟  .63

پاسخ: به دلیل حجم بالای اطلاعات الکترونیکی و گسترش مداوم منابع، ارزیابی اعتبار منابع اینترنتی برای تشخیص منابع  

 معتبر و افزایش توان قضاوت افراد ضروری است. 

 سایت/برنامه چیست؟ اولین اقدام برای ارزیابی اعتبار یک وب .64

 پاسخ: بررسی تصویری از یک صفحه آن است. 

 چند مورد از معیارهای ارزیابی اعتبار منابع اینترنتی را نام ببرید. .65

 روزرسانی، نویسنده محتوا، وجود فهرست منابع، معتبر بودن منابع استفاده شده و تاریخ حق تکثیر.پاسخ: آخرین به

 توان از واقعی بودن هویت نویسنده یک محتوای آنلاین اطمینان حاصل کرد؟ چگونه می .66

 هایی انجام شود، از جمله اینکه آیا نویسنده هویت واقعی دارد یا خیر. پاسخ: باید بررسی

 ای گانه سواد رسانه: پنج۱۹درس 

 ای چیست؟گانه سواد رسانهاولین سؤال از پنج .67

 ( ?Who created this messageپاسخ: چه کسی این پیام را تولید کرده است؟ )

 کند تا به دنبال شناخت تولیدکننده یا منبع پیام باشیم؟ای ما را تشویق میچرا سواد رسانه .68

 شود. ای توسط فرد یا گروهی تولید میپاسخ: زیرا هر پیام رسانه

 شود؟ای چیست و چه اهدافی را شامل میگانه سواد رسانهدومین سؤال از پنج .69

رسانی،  تواند شامل اطلاع( این اهداف می?Why was this message sentپاسخ: چرا این پیام فرستاده شده است؟ )

 سرگرمی، متقاعدسازی، فروش محصول یا ترویج یک دیدگاه خاص باشد. 

 ای چیست؟ گانه سواد رسانهسومین سؤال از پنج .70

 What techniques were used to attract theپاسخ: از چه فنونی برای جلب توجه مخاطب استفاده شده است؟ ) 

audience's attention? ) 

 کند؟ ها کمک میهای مختلف مورد استفاده در رسانهای چگونه به ما در آشنایی با تکنیکسواد رسانه .71



 

 

پردازی و غیره آشنا  هایی مانند استفاده از موسیقی، تصاویر جذاب، زبان خاص، داستانکند تا با تکنیک پاسخ: به ما کمک می

 ها را درک کنیم. شویم و تأثیر آن

 ای چیست؟ گانه سواد رسانهچهارمین سؤال از پنج .72

 How might different people understand thisکنند؟ )پاسخ: افراد مختلف چگونه این پیام را متفاوت درک می

message differently? ) 

 های گوناگونی تفسیر و درک کنند؟ای واحد را به شیوهچرا افراد مختلف ممکن است یک پیام رسانه .73

 های فرهنگی متفاوت.ها، باورها و پیشینه پاسخ: به دلیل تجربیات، ارزش

 ای چیست؟گانه سواد رسانهپنجمین سؤال از پنج .74

 What lifestyles, values, andها و نظریاتی در این پیام ارائه یا از آن حذف شده است؟ )پاسخ: چه سبک زندگی، ارزش 

theories are presented or omitted in this message?) 

 ای حاوی چه چیزهایی است؟ هر پیام رسانه .75

 ها است که ممکن است به طور آشکار یا ضمنی ارائه شوند.های زندگی و دیدگاهها، سبکای از ارزش پاسخ: مجموعه

 : مراقب اضافه بار باشید! ۲۰درس 

 ای به چه معناست؟اضافه بار رسانه .76

گیرد که ممکن است به  های مختلف قرار میشود که فرد در معرض حجم زیادی از اطلاعات و پیامپاسخ: به وضعیتی اطلاق می

 گیری شود.دلیل زیاد بودن، باعث اضطراب، سردرگمی و ناتوانی در تصمیم

 ای جلوگیری کرد؟ توان از اضافه بار رسانهچگونه می .77

ها را مدیریت کرده و تنها اطلاعات مورد نیاز و معتبر را انتخاب کنیم. همچنین، باید زمان استفاده از  پاسخ: باید مصرف رسانه

 فایده اجتناب کنیم. های بیها را محدود کرده و از رسانهرسانه

 گیرند؟ای قرار میگذارد وقتی در معرض اضافه بار رسانهها میچه تأثیری بر سلامت روان انسان .78

تواند باعث استرس، اضطراب، افسردگی و کاهش تمرکز شود. همچنین، این وضعیت ممکن است موجب اختلال در  پاسخ: می

 خواب و سلامت عمومی فرد گردد. 

 شود؟ها پیشنهاد میچه راهکارهایی برای مدیریت مصرف رسانه .79

ریزی زمانی، استفاده از ابزارهای فیلترینگ، انتخاب منابع معتبر اطلاعاتی، و محدود کردن زمان استفاده از  پاسخ: برنامه

 های اجتماعی. رسانه

 ای جلوگیری کنیم؟ توانیم از اثرات منفی اضافه بار رسانهچگونه می .80

ها در نظر بگیریم، به انتخاب دقیق های استراحت بین استفاده از رسانهتوانیم زمانها، میپاسخ: با آگاهی از اثرات منفی رسانه

 ها برای یادگیری و سرگرمی به صورت متعادل استفاده کنیم.محتواهای مفید و معتبر بپردازیم و از رسانه

 شوند؟ها دچار مشکل میها و پیامچرا بسیاری از افراد در انتخاب درست رسانه  .81



 

 

شوند. همچنین، تبلیغات اغواگر و  ها، دچار مشکل میپاسخ: به دلیل وفور اطلاعات و عدم توانایی در ارزیابی صحت پیام

 توانند باعث گمراهی در انتخاب صحیح محتوا شوند.های متعدد میرسانه

 توانند مخاطب را تحت تأثیر قرار دهند؟هایی دارند که میها چه ویژگیرسانه .82

های هیجانی، احساسات  ها، موسیقی، تصاویر جذاب، و روایتهای خاص مانند رنگتوانند با استفاده از تکنیکپاسخ: می

 مخاطب را تحریک کرده و او را تحت تأثیر قرار دهند. 

 ها چه عواقبی دارد؟استفاده بیش از حد از رسانه .83

تواند به اختلال در روابط اجتماعی، مشکلات جسمی مانند درد گردن و چشم، مشکلات روانی مانند اضطراب و  پاسخ: می

 افسردگی و کاهش تمرکز منجر شود.

 ها به صورت هوشمندانه و مفید استفاده کرد؟ توان از رسانهچطور می .84

های  ها باید منابع معتبر را انتخاب کرد، زمان استفاده را محدود کرد، از مصرف رسانهپاسخ: برای استفاده هوشمندانه از رسانه

 های مفید را پذیرفت. های دریافتی پرداخته و تنها پیامفایده پرهیز کرد و همواره به تحلیل محتوا و پیامزاید و بی

 ها در تغییر سبک زندگی چیست؟نقش رسانه .85

های اجتماعی،  ها، و شبکه توانند تأثیر زیادی بر تغییرات فرهنگی و اجتماعی داشته باشند. از طریق تبلیغات، فیلمپاسخ: می

 های فردی را به مردم معرفی کنند. توانند الگوهای رفتاری جدید، ترجیحات فرهنگی و حتی نگرشها میرسانه

 کنم!ها هوشمندانه استفاده می: من از رسانه۲۱درس 

 سرریز اطلاعات چیست و چه تأثیری بر مخاطب دارد؟ .86

پاسخ: سرریز اطلاعات وضعیتی است که در آن اطلاعات بیش از حد در مورد یک موضوع وجود دارد. این وضعیت باعث  

 شود.گیری برای مخاطب میسردرگمی، اضطراب و ناتوانی در تصمیم

 کنند؟ها از فنون اقناع استفاده میچرا رسانه .87

تر و تأثیرگذارتر کنند تا محتوای خود را جذاب ها برای رقابت با یکدیگر و جذب مخاطب، از فنون اقناع استفاده میپاسخ: رسانه

 نشان دهند. 

 هایی دارد؟ ای چیست و چه نشانهاعتیاد رسانه .88

های آن شامل استفاده بیش از سه ساعت بدون هدف،  هاست. نشانهرویه به رسانهای وابستگی شدید و بیپاسخ: اعتیاد رسانه

 توجهی به محیط اطراف، اختلال در روابط اجتماعی، و ناتوانی در ترک استفاده از رسانه است. بی

 ای در نظر گرفته شوند؟چه عواملی باید برای تشخیص اعتیاد رسانه .89

زمان استفاده، دسترسی به رسانه، و شرایط زندگی )تحصیل، تعطیلات، شغل و...( باید در تشخیص پاسخ: هدف استفاده، مدت

 ای در نظر گرفته شوند. اعتیاد رسانه

 ها اهمیت دارد؟ گری در رسانهچرا مهارت انتخاب .90



 

 

شود که فقط ظاهر فریبنده دارد، نه لزوماً مفید. این موضوع ممکن  پاسخ: چون بدون این مهارت، مخاطب جذب محتوایی می

 ای منجر شود.رویه و حتی اعتیاد رسانهاست به مصرف بی

 کدام گزینه تعریف درستی از »سرریز اطلاعات« است؟ .91

 های رسمیالف( انتشار اطلاعات مهم در رسانه

 ب( نبود اطلاعات کافی درباره یک موضوع 

 ج( وجود بیش از حد اطلاعات درباره یک موضوع خاص 

 د( انتشار اطلاعات نادرست و شایعه

 پاسخ صحیح: ج( 

 ای نیست؟ های اعتیاد رسانهیک از موارد زیر از نشانهکدام .92

 الف( استفاده بیش از سه ساعت پشت سر هم

 ب( استفاده برای انجام پروژه علمی

 توجهی به محیط اطرافج( بی

 د( احساس اضطراب هنگام دوری از گوشی

 پاسخ صحیح: ب( 

 کنند تا... ها از فنون اقناع استفاده میرسانه .93

 الف( مخاطبان را فریب دهند 

 ب( سرعت انتشار را بالا ببرند 

 ج( برتری فنی پیدا کنند 

 د( مخاطب را جذب کنند 

 پاسخ صحیح: د( 

 ای نیست؟ دهنده اعتیاد رسانهکدام عامل نشان .94

 دار در ایام امتحانات الف( استفاده هدف

 ب( استفاده بدون هدف خاص 

 ج( تأثیر منفی بر روابط اجتماعی 

 های اجتماعی د( استفاده افراطی از شبکه

 پاسخ صحیح: الف(

 کند که... ای به ما کمک میگری رسانهمهارت انتخاب .95



 

 

 ها استفاده نکنیمالف( از همه رسانه 

 های خارجی استفاده کنیم ب( فقط از رسانه

 های مفید و لازم را تشخیص دهیم ج( پیام

 ها دور کنیمد( خود را از رسانه

 پاسخ صحیح: ج( 

 ای: اخلاق رسانه ۲۲درس 

 شد؟ ای، روی سخن با چه کسانی تلقی میدر گذشته و ابتدای پیدایش مفهوم اخلاق رسانه .96

 های جمعی. پاسخ: با صاحبان رسانه

ای از حیات خود  ای وارد مرحله تازههای جدیدی، اخلاق رسانهها و فرصتامروزه با پیدایش چه فناوری .97

 شده است؟

 های تعاملی. های جدید ارتباطی، از جمله رسانهها و فرصتپاسخ: با پیدایش فناوری

 ای امروزه چگونه تغییر کرده است؟ نقش مخاطبان سابق در حوزه اخلاق رسانه .98

های  های جمعی، در حوزهی پیام هستند و مانند صاحبان رسانهپاسخ: مخاطبان سابق اکنون خود تولیدکننده و نشردهنده

 ای روبرو هستند.تری با موضوع رعایت اخلاق رسانهوسیع

 ای، از نظر ماهیت، چگونه امری است و با چه مفاهیمی مرتبط است؟ اخلاق رسانه .99

 ها مرتبط است.پاسخ: امری درونی است و با ارزش 

البلاغه، در باب مسئولیت افراد در برابر کلام خویش، نهج  ۳۷امام علی )علیه السلام( در حدیث   .100

 فرمایند؟ای را بیان میچه نکته

های، آن کلام و گفتار در اختیار تو است؛ ولی زمانی که آن را اظهار کردی، از آن پاسخ: »تا زمانی که گفتاری را بر زبان نراند

ها تأکید  پذیری در قبال سخنان و پیامدهای آنپس ضامن عواقب و پیامدهای آن خواهی بود«. این حدیث بر اهمیت مسئولیت 

 دارد.

 


